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این کتاب چه کمکی به شما می کند؟
بسـیاری از تـشکل هـای غیـر انتفاعـی نـه 
دیـده مـی شـوند، نـه کسی صدایشـان 
را                        می شنود؛ بنابر این منابع کافی در 
اختیار ندارند . هدف از نگارش کتابی که 
در دسـت دارید، معرفی نقطۀ تلاقی برند 
و جـذب سـرمایه و آمـوزش سـاختن یک 
تـشکل غیرانتفاعـی قابـل اعتمـاد اسـت. 
ایـن کتاب، مخصـوص سـازمان های نوپا 
و در حال رشـد طراحی شـده؛ و سـعی دارد 
شـما را به فهـم نظـری و ابزارهای عملی در 
خصـوص سـاختن یک برنـد غیرانتفاعی 
معتبـر  مجهز کنـد. اگر شـما یک فعال 
حـوزه اجتماعـی یـا نیکـوکاری هسـتید، 
بـا مطالعـه ایـن کتـاب یـاد می‌گیریـد 

کـه برای جـذب منابع، چگونه شایسـتۀ 
حمایـت باشـید و دیده شـوید.

بسـیاری از سـازمان های غیرانتفاعـی دیـده نمی شـوند، صدایشـان شـنیده نمی شـود و بودجه کافی 
ندارنـد. از هـر ۱۰۰۰ سـازمان، فقـط یکـی از آنهـا فراتـر از یک کسـب وکار کـوچک رشـد می‌کنـد. امـا 
»جمـع آوری کمک هـای مالـی بیشـتر« نمی توانـد مـشکل جمـع آوری کمک هـای مالـی شـما را حل 

کنـد. پـس چاره چیسـت؟

راهنمای دیده شدن و جذب حمایت

نویسنده

ناشـر
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راهکارهایی برای حل چالش جذب  منابع در  تشکل های غیرانتفاعی

رتبه 11پرفروش‌ترین های آمازون در بخش  
»سازمان های غیرانتفاعی و مردم نهاد«

آمنه محبوبی نیا مترجم
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ترکـیبی  نهـاد  مدیرعامـل  و  سـخنران  نویسـنده،  بـراون  ال.  کویـن 
غیرانتفاعـی مـایتی اََلای اسـت؛ سـازمانی جهانی که بـه رهبـران و برندهای 
مأموریت محـور کمک می کند اثرگذاری خود را پایدار و انسـانی تر کنند.

او بیـش از پانـزده سـال از زندگـی حرفـه ای اش را صـرف سـاخت و توسـعۀ 
برندهایـی چون اپل، آدیـداس، فرمول یک و چندین اسـتارتاپ نوآور کرد 
و در هر چهار شـرکت نخسـت خود نقشی کلیدی در رشـد و تملک موفق 

آن ها داشـت.

شـور او برای حل بحران جهانی ایتام، مسـیرش را تغییر داد. پس از سـال ها 
زندگـی در اوگانـدا، آفریقـای جنوبـی، موریـس و مالـزی، در سـال ۲۰۱۷ 
نهـاد مـایتی اََلای را بنیـان گذاشـت کـه دومیـن شـرکت دارای گواهـی 

»بی کـورپ« در تاریـخ اوگانـدا اسـت.

او برنـدۀ جوایـز متعدد نـوآوری اجتماعی اسـت و در نهادهـای بین المللی 
همـه  دختـرش،  سـه  و  همسـر  به‌همـراه  کویـن  می دهـد.  مشـاوره 
دارایی هـای خـود را فروختنـد تـا تـا سـال ۲۰۳۰ در تمـام قاره هـای جهـان 

زندگـی کننـد؛ سـفری بـرای سـاختن جهانـی عادلانه تـر و انسـانی تر.

نویسنده، سخنران، هم‌بنیان‌گذار Mighty Ally )دومین B Corp در اوگاندا(

برندینگ، استراتژی سازمانی برای نهادهای غیرانتفاعی، بازاریابی اجتماعی

برنـده »جایـزه شـجاعت نوآورانـه« از جشـنواره SXSW، برنده جایزه »اسـتارتاپ سـال« در رویداد 
NEXT، و انتخاب شـده به عنـوان »چهـره تأثیرگـذار اجرایی« از سـوی مجلـه بیلبورد

۱۵ سـال تجربـه در برندیـنگ شـرکت هایی چـون اپـل، آدیـداس، فرمـول یک و اسـتارتاپ های 
فیـن‌تک.
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